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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2024-2030年中国主题公园旅游市场分析与投资前景研究报告》介绍了主

题公园旅游行业相关概述、中国主题公园旅游产业运行环境、分析了中国主题公园旅游行业

的现状、中国主题公园旅游行业竞争格局、对中国主题公园旅游行业做了重点企业经营状况

分析及中国主题公园旅游产业发展前景与投资预测。您若想对主题公园旅游产业有个系统的

了解或者想投资主题公园旅游行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

中国旅游行业是战略性产业，产业规模不断扩大，2015年，中国旅游业总收入将达到2.3万亿

元。旅游行业快速发展的同时，旅游市场不断分化变革。不同的市场需要不同的商业模式与

之相适应，竞争的开放式使得行业服务趋于同质化，竞争的激烈性也使得行业现有商业模式

的不断创新。

    2023年，中国旅游市场经历了强劲的恢复与增长。随着疫情的有效控制和政策的逐步放宽

，人们的出行意愿得到极大释放。国内游客人数达到48.91亿人次，同比上一年度激增93.32%

，显示出旅游市场的巨大潜力和活力。                                     指标             2023年             2022年            

2021年             2020年             2019年             2018年             2017年             2016年             2015年             2014

年                               国内游客(百万人次)             4891             2530             3246             2879             6006        

    5539             5001             4435             3990             3611                               增速(%)             93.32            

-22.06             12.75             -52.06             8.43             10.76             12.76             11.15             10.50             10.70

                              更多数据请关注【博思数据官方网站 http://www.bosidata.com】　　　　　　　 

           　　数据来源：博思数据整理                 

      从博思数据发布的《2024-2030年中国旅游市场分析与投资前景研究报告》表明，2023年，

中国旅游市场经历了强劲的恢复与增长。随着疫情的有效控制和政策的逐步放宽，人们的出

行意愿得到极大释放。国内旅游总花费达到4.91万亿，同比上一年度激增140%。同时，人均

消费也破纪录的冲过千元大关。                                     指标             2023年             2022年             2021年 

           2020年             2019年             2018年             2017年             2016年             2015年             2014年          

                    国内旅游总花费(亿元)             49100             20444             29190.7             22286.3            

57250.9             51278.3             45660.8             39389.8             34195.1             30311.9                               增

速(%)             140.17             -29.96             30.98             -61.07             11.65             12.30             15.92            

15.19             12.81             15.36                               更多数据请关注【博思数据官方网站

http://www.bosidata.com】　　　　　　             　　　数据来源：博思数据整理                 

                                      指标             2023年             2022年             2021年             2020年             2019年            



2018年             2017年             2016年             2015年             2014年                               国内旅游人均花费(

元)             1003.9             808.1             899.3             774.1             953.3             925.8             913             888.2      

      857             839.7                               增速(%)             24.23             -10.14             16.17             -18.80            

2.97             1.40             2.79             3.64             2.06             4.25                               更多数据请关注【博思数

据官方网站 http://www.bosidata.com】　　　　　　　             　　数据来源：博思数据整理        
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